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1. INTRODUCERE

Departamentul Integrat de Comunicatii si Marketing din cadrul ULBS a efectuat o cercetare de
marketing in randul elevilor din clasele a Xll-a din liceele sibiene, prin intermediul campaniei ,incepe
cu un vis. Trezeste-te cu un viitor!”. Scopul acesteia a fost de a obtine informatii privind profilul
potentialilor studenti ULBS, planuri academice, modele de studiu si performanta, perceptia lor asupra
universitatilor, in general, si asupra ULBS, in particular, surse de informare utilizate etc. Rezultatele
acestui studiu reprezinta un punct de plecare pentru strategia de marketing si comunicare adoptata in
acest an.

2. OBIECTIVELE S| METODOLOGIA CERCETARII

2.1 Obiectivele studiului

Prin studiul de fata s-a urmarit obtinerea de informatii cu privire la :
+  Profilul general al candidatilor ULBS;
»  Planurile academice ale viitorilor studenti;
«  Modele de studiu si performanta;
«  Perceptiile liceenilor despre universitati in general si ULBS, in particular;
« Dezvolatarea personala si profesionala a elevilor;

2.2 Metodologia cercetarii

Tn scopul obtinerii informatiilor necesare realizérii acestui studiu a fost elaborat un chestionar care a
fost distribuit elevilor din cls. a Xll-a din liceele sibiene, in perioada ianuarie-martie 2009, prin
intermediul campaniei ,,Incepe cu un vis. Trezeste-te cu un viitor!”.

Esantionul a fost de aproximativ 320 de persoane.

n total au fost colectate si validate 300 de chestionare dintr-un total de 630 elevi vizitat, ceea ce
inseamna o rata de colectare de 47.6% din totalul populatiei analizate.

Erorile se datoreaza, in principal, campurilor necompletate sau completate eronat.
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3. PROFILUL GENERAL AL CANDIATILOR ULBS. RAPORT SINTETIC.

e Majoritatea elevilor chestionati sunt de sex feminin (68%).

e Majoritatea elevilor chestionati au varsta de 18 ani (68%).

e Toti elevii chestionati sunt din municipiul Sibiu.

e Majoritatea elevilor care au completat chestionarele studiaza la Colegiul National ,,Gheorghe
Lazar” (51 %).

e 45 % dintre elevii chestionati urmeaza un profil filologic, iar 42 % un profil real.

e Modalitatea preferata de petrecerea timpului liber de majoritatea elevilor chestionati este
iesitul cu prietenii. Cea mai rara activitate a acestora este lectura.

e 51 % dintre elevi utilizeaza foarte des retelele sociale.

o Cele mai vizitate pagini web cu profil educativ si informativ sunt: www.wikipedia.org (41%),
www.ulbsibiu.ro (12%), www.edu.ro (12%).

e 25 % dintre elevii chestionati citesc bloguri.

e Majoritatea elevilor folosesc, ca sursa principala de informare in alegerea facultatii pe care
doresc sa o urmeze, Internetul (41%). 18% dintre ei acceseaza direct pagina web a universitatii,
iar 23 % cauta informatia dorita pe Internet.

e Majoritatea elevilor chestionati (58%) au afirmat ca, in familia lor, toate deciziile sunt luate
impreuna cu toti membrii familiei.

e Toti elevii chestionati doresc sa urmeze cursurile unei facultati.

o Profilele facultatilor preferate de elevi sunt Economie (20%), Drept (9%), Litere si Arte (9%),
Stiinte (9%), Inginerie (9%).

e 52 % dintre elevi acorda studiului individual intre 1 - 10 ore pe saptamana.

e 34 % dintre elevi sunt implicati in activitati extracurriculare.

e Activitatile extracurriculare preferate de majoritatea elevilor sunt cele cu caracter sportiv-
48%. 19% dintre elevi activeaza in cadrul unor asociatii de tineret, 8% in trupe de teatru, 7% in
ONG-uri, 5% in cercuri de istorie si lingvistica.

e 62% dintre elevii chestionati au avut media generala din clasa a 11-a cuprinsa intre 8.51 - 9.50.

e Modalitatea de predare a unei discipline preferata de elevi este o combinatie de teorie si
discutii libere in timpul cursului ,urmata indeaproape de modalitatea teorie predata la curs cu
suport online.

e Modalitatea preferata de admitere de catre 73 % dintre elevi este examenul scris.

e Factorul care are cea mai mare influenta in luarea deciziei de a studia la o anumita facultate
este reprezentat de oportunitdtile de angajare ale studentului. Celelalte variabile care au o
mare influenta in luarea deciziei de a urma cursurile unei facultati sunt: profesionalismul si
pregdtirea cadrelor didactice, calitatea invdatdmantului, aplicarea practicd a cunostiintelor
teoretice.

e in alegerea facultatii dorite, majoritatea elevilor considera foarte importante urmatoarele
aspecte: profesionalismul si pregdtirea cadrelor didactice (26%), mdrimea si gradul de
modernizare a campusului (18%), calitatea invdtdméntului (17%) si aplicarea practicd a
cunostiintelor teoretice (14%).
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e Cele mai importante motive in decizia unei elev de a urma cursurile unei universitati sunt:
obtinerea unui loc de munca foarte bun (68%), pregdtirea pentru viitoarea carierd (68%),
pregdtirea pentru viitoare specializdri (48%), dezvoltarea de noi abilitdti, competente (45%).

e Motivele principale datorita carora elevii ar urma cursurile unei facultati din cadrul ULBS sunt:
oportunitdtile de studiu si practicd in strdindtate, bursele oferite, reputatia universitdtii, a
cadrelor didactice, calitatea programelor academice.

e Abilitatile pe care studentii le considera cele mai importante si doresc sa le obtina in urma
studiilor universitare sunt: increderea in propria persoand si competenta pentru viitoarea
carierd.

4. PROFILUL GENARAL AL ELEVILOR

4.1 Distributia pe sexe

Distributia elevilor in functie de sex

Necompletat
6%

Masculin
26%

Feminin
68%

B Feminin M Masculin Necompletat

Distributia pe sexe a elevilor din clasa a Xll-a arata ca , printre elevii chestionati, sunt de 2,6 ori mai
multe persoane de sex feminin decat persoane de sex masculin. Din totalul elevilor chestionati,
procentul persoanelor de sex feminin este de 68%, comparativ cu cel al persoanelor de sex masculin,
care este de 26%.
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4.2 Distributia pe varsta

Distributia elevilor in functie de varsta

15 ani 16 ani
0,33% 0,33%
Necompletat 6,66%
20 ani 17 ani
0,33% 2,33%
19 ani
22,33%
18 ani
67,66%
W 15ani0,33% m16ani 0,33% m17ani 2,33%
m18ani 67,66% m19ani 22,33% ®20ani0,33%

Necompletat 6,66%

Majoritatea elevilor chestionati au varsta de 18 ani- 67,66%. 22,33% au 19 ani, iar aproximativ 3% dintre
ei au varsta cuprinsa intre 15-17 ani.

4.3 Distributia geografica

Elevii chestionati sunt, in proportie de 100%, din municipiul Sibiu.
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4.4 Distributia elevilor dupa liceul in care studiaza

Distributia elevilor dupa liceul in care studiaza

Colegiul National
"Samuel von Liceul Teoretic
Brukenthal” "Onisifor Ghibu" 4%

34%
Colegiul National

"Gheorghe Lazar"
51%

Colegiul National
"0.Goga" 11,33%

m Colegiul National "Gheorghe Lazar" Sibiu 51%
m Colegiul National "O.Goga" Sibiu 11,33%

Colegiul National "Samuel von Brukenthal” Sibiu 34%
m Liceul Teoretic "Onisifor Ghibu" Sibiu 4%

Chestionarele s-au impartit cu preponderenta la Colegiul National ,,Gheorghe Lazar”, de unde provin
51% dintre respondenti. Celelalte licee in care s-a efectuat studiul sunt Colegiul National "Samuel von

Brukenthal”, Colegiul National "Octavian Goga" si Liceul Teoretic "Onisifor Ghibu".

4.5 Distributia elevilor dupa profilul clasei

Distributia elevilor dupa profilul clasei

N stiinte ale naturii Vocational-teatru
Stiinte ale 16,66% 6%
naturii-intensiv

engleza

4%

Filologie 45,33%

Sport
6,66% Matematica-
informatica
0
m Filologie 45,33% 21,33% ® Matematica-informatica 21,33%
m Sport 6,66% m Stiinte ale naturii-intensiv engleza 4%
m Stiinte ale naturii 16,66% = Vocational-teatru 6%
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Majoritatea elevilor chestionati urmeaza profil filologic- 45,33%. Un procent semnificativ dintre elevi
urmeaza profil de matematica-informatica- 21,33%.

4.6 Modalitati de petrecere a timpului liber

Activitatii Importanta | Frecventa Necompletat Scor
-1 0 1| (+2) | Valoare Procent
Navighezi pe internet 17 52 63 66 102 34% | 0.59
lesi in oras 3 53| 121 108 15 5% | 1.11
Stai cu prietenii 3 56 | 118 106 17 5.66% | 1.09
Citesti 24 90 | 105 61 20 6.66% | 0.67
Vizionezi filme 13 98 | 102 65 22 7.33% | 0.73
Scor total 4.19

Scala: -1 = Niciodata; 0= Ocazional; 1= Des; 2=Foarte des.

Cel mai frecvent, elevii isi petrec timpul liber iesind cu prietenii (scor 1,11), in conditiile unei marje de
eroare 5%.

Cea mai rara activitate e elevilor in timpul liber este lectura (scor 0,67), in conditiile unei marje de
eroare de 6,66%

Activitatea preferata in timpul liber- iesitul in

oras cu prietenii
140

N ST
. /

o
]
o
© /
> 60 121
108
40
53
20
15
0
Niciodata Ocazional Des Foarte des Necompletat

Frecventa
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in timpul liber elevii citesc foarte rar

120

100

80 1

60 1

Importanta

40 A

20

0
Niciodata Ocazional Des Foarte des Necompletat

Frecventa

4.7 Paginile web cel mai des accesate de catre elevi

Cele mai vizitate pagini web de catre elevi

www. hi5.com www.youtube.com
19% 20%
www.yahoo.com
12%
.google.com \
www g4152 www.wikipedia.org
8%

B www.youtube.com I www.yahoo.com = www.wikipedia.org B www.google.com B www.hi5.com
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41% dintre elevi folosesc ca si motor de cautare www.google.com.

51% dintre elevi utilizeaza foarte des retelele sociale. Cel mai accesat website este www.youtube.com,
utilizat de 20% dintre elevi, urmat de www.hi5.com- 19% si www.yahoo.com- 12%.

Un procent semnificativ de elevi (8%) acceseaza frecvent www.wikipedia.org.

Profilul paginilor de internet vizitate frecvent de
elevi

Hobby-uri

Ingrijire, frumusete
Informare
Invatamant, educatie

Sport

Divertisment (jocuri, bancuri, muzica, filme,
socializare)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Paginile web de divertisment sunt cel mai frecvent accesate de elevii chestionati. 65% dintre elevi
utilizeaza online-ul pentru a socializa, a asculta muzica, a viziona filme, a citi bancuri etc.

33% dintre elevi utilizeaza mediul online pentru informare (informatii generale, cotidiane, sport,
invatamant, educatie).
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Tnvatdmant, educatie, informare

www.wikiversity.com
www.softpedia.ro
www.sibiu.ro
www.fjsc.ro
www.uauim.ro
www.tribuna.ro
www.referate.ro
www.graphikart.com
www.deviantart.com
www.wikipedia.org
www.wallstreeet.com
www.encyclopedia.com
www.umftgm.ro
www.ulbsibiu.ro
www.edu.ro
www.deviantart.com

www.chip.de

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

in ceea ce priveste paginile web vizitate de elevi, cu profil educativ, informativ, cel mai accesat

website este Error! Hyperlink reference not valid.. 12% dintre elevi viziteaza frecvent www.ulbsibiu.ro
si www.edu.ro.

Retele sociale

1% 1% 1%

®www.hi5.com

B WWW.messenger.com
= www.yahoo.com

B www.youtube.com

= www.facebook.com

mwww.flickr.com

- | = www. trilulilu.ro
mwww.schnelervz.net

10
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4.8 Citesti bloguri ?

Citesti bloguri?

25%  wpa

Nu

= Necompletat

44% .

31%

Doar 25% dintre elevii chestionati citesc bloguri.

4.9 Surse de informare preferate de elevi in alegerea facultatii pe care o vor urma

Surse de informare ale elevilor

Recomandari Pagina web a

N 11% universitatii
Familie _\ respective
12% 18%

Brosuri, Cautare pe
flyere,bannere internet
16% 23%

Prieteni
20%
m Pagina web a universitatii respective Cautare pe internet
® Prieteni m Brosuri, flyere,bannere
m Familie Recomandari

11
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Majoritatea elevilor utilizeza, ca si sursa de informare in alegerea universitatii pe care doresc sa o
urmeze, Internetul- 41%. Acestia fie acceseaza direct pagina web a universitatii (18%), fie cauta

informatia dorita pe Internet (23%).

Materialele promotionale cu caracter informative (brosuri, flzere, bannere) sunt utlizate de 16% dintre

elevi.

Foarte importante in alegerea unei universitati sunt, pentru elevii chestionati, recomandarile (43%), fie

ca sunt de la familie, prieteni, profesori, etc.

4.10 Decidentul familiei

Decidentul familiei

intotdeauna mama

decide 1,33%
intotdeauna tata
decide 0,33%

Deciziile cele mai
importante sunt
luate de parinti 8%

Necompletat 10%

Toate deciziile sunt
luate impreuna cu
toti membrii
familiei 57,33%

m Intotdeauna tata decide 0,33%

mintotdeauna mama decide 1,33%

m Deciziile cele mai importante sunt luate de parinti 8%

min luarea unei decizii importante se tine cont si de parerea mea 23%
m Toate deciziile sunt luate impreuna cu toti membrii familiei 57,33%
m Necompletat 10%

in luarea unei
decizii importante
se tine cont si de
parerea mea 23%

Majoritatea elevilor chestionati (57,33%) au afirmat ca, in familia lor, toate deciziile sunt luate

impreuna cu toti membrii familiei.

23% dintre elevi au afirmat ca, in familia lor, in luarea unei decizii importante se tine cont si de

parerea lor.
Parintii decid, fara a tine cont si de parerea copiilor, in doar 1,66% din cazuri.

12
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5.1 Dorinta elevilor de a urma cursurile unei universitati

Dorinta de a urma cursurile unei universitati, Valoarea
valoare relativa absoluta
Da (100%) 300

Nu (0%)

0

Toti elevii chestionati doresc sa urmeze cursurile unei universitati.

5.2 Profilul facultatii

%=/ ULBS

Universitatea “Lucian Blaga” din Sibiu

Profil Valoare relativa  Valoare absoluta
Drept 9% 9% 27
Litere si arte 9% 9 % 27
Stiinte Economice 19,66% 19.66% 59
Istorie si conservare 1,66% 1.66% 5
Arhitectura si constructii 3,33% 3.33% 10
Stiinte  8,66% 8.66% 26
Inginerie 8,66% 8.66% 26
Jurnalism 7,33% 7.33% 22
Medicina 7,66% 7.66% 23
Farmacie 0,66% 0.66% 2
Geodezie 0,33% 0.33% 1
Geografie 1,66% 1.66% 5
Stiinte agricole, Industie alimentara si Protectia 1.66%

mediului 1,66% 5
Academia militara 0,33% 0.33% 1
Stiinte Politice ~ 2,33% 2.33% 7
Nehotarat 15,33% 15.33% 46
Necompletat 2,66% 2.66% 8
Total 100% 300

13
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Distributia studentilor in functie de profilul

facultatii pe care doresc sa o urmeze
20%

15%

9% 9% 9% 9%

2% 2%

0?0 0?° ‘0‘80 60 n;g\o ‘0‘8\0 ‘0‘8\0 a),‘g\e ‘0‘8\0 ‘0‘00\0 q),‘g\o G\o \"b{b ,‘g\o ,,;\o ﬂ‘;\c b°°
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<(/(I c,} S 5N N\ () \'Q; {’bﬁ 0@
& et e @ S O E
N L W F ¢ Y
& & )
& >
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Majoritatea elevilor chestionati (20%) doresc sa urmeze o specializare cu profil economic. Cate 9%
dintre elevi doresc sa urmeze o specializare din domeniul Drept, Litere si Arte, Stiinte sau Inginerie, iar
8% doresc sa aplice la o specializare din domeniul Medicinei.

14
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6. MODELE DE STUDIU S| PERFORMANTA

6.1 Numarul de ore alocate studiului pe o perioada de 1 saptamana

Distributia elevilor dupa numarul de ore de
studiu pe saptamana
Necompletat 9%
peste 60 |11%
41-50 [11%
31-40 [ 4%
21-30 9% Procent elevi
11-20 I 22‘|l6
1-10 52%
0 2%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

52% dintre elevi acorda studiului individual intre 1 si 10 ore/saptamana, iar 22% dintre ei intre 11 si 20
ore / saptamana. 4% dintre elevii chestionati studiaza individual intre 21-30 ore/saptamana.

6.2 Implicarea in activitati extracurriculare

Esti implicat in activitati extracurriculare?

Necompletat

3% Da
34%

Nu
63%

H Da H Nu Necompletat

34% dintre elevi sunt implicati in activitati extracurriculare.

15
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Profilul activitatilor extracurriculare

H Asociatii

1% m Teatru
1% \\ m Loc de munca
% m Sport

m Calculatoare

m Cerc istorie

m Chitara

m Consiliul copiilor
m Curs lingvistica
m Dansuri

= ONG

Activitatile extracurriculare preferate de majoritatea elevilor sunt cele cu caracter sportiv- 48%. 19%
dintre elevi activeaza in cadrul unor asociatii de tineret, 8% in trupe de teatru, 7% in ONG-uri, 5% in
cercuri de istorie si lingvistica.

2% dintre elevii chestionati au un loc de munca.

6.3 Distributia elevilor dupa media generala obtinuta in clasa a 11-a

Distributia elevilor in functie de media
generala din clasa a-11-a

Necompletat
9,50-10
T 8,51-9,50
2 -
7,51-8,50
6,50 - 7,50
Iz I/ 1 I.-'
0 50 100 150 200

Nr. studenti

16
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Majoritatea elevilor chestionati au avut media generala din clasa a Xl-a cuprinsa intre 8.51-9.50 (62%),
14% dintre elevi au avut o medie cuprinsa intre 9.50 si 10.00.

6.4 Modalitati de predare preferate de viitorii studenti

Modalitati de predare Acord Necompletat Scor
(-

(-2) 1) 0| (+1) | (+2) | Valoare Procent
Suport curs online, discutii
libere la cursuri 10| 10| 26 44 84 125 41.66% 0.6
O combinatie de teorie si
discutii libere in timpul cursului 10| 13| 32 62 | 165 18 6% | 1.19
Teorie predata la curs cu suport
online 11 9138 70 | 152 20 6.66% | 1.14
Teorie predata exculsiv la curs
fara suport online 34| 54130 75 84 23 7.66% 0.4

Scala: -2 = Dezacord total; -1= Dezacord partial; 0= 0= Nu stiu/nu se aplica in cazul meu; 1= Acord

partial; 2= Acord total.

Modalitatea de predare a unei discipline preferata de elevi este ,,0 combinatie de teorie si discutii
libere in timpul cursului” (Scor 1,19), urmata indeaproape de modalitatea "teorie predata la curs cu
suport online” (Scor 1,14).

Modalitatea de predare pe care studentii o prefera cel mai putin este "teorie predata exclusiv la curs
fara suport online".

In ce masura sunt preferate urmatoarele
modalitati de predare a unei discipline

Teorie predata Suport curs
exculsiv la curs online, discutii
fara suport online libere la cursuri
12% 18%
Teorie predata la
curs cu suport *
online O combinatie de
34 teorie si discutii
libere in timpul
cursului
36%

B Suport curs online, discutii libere la cursuri
O combinatie de teorie si discutii libere in timpul cursului
Teorie predata la curs cu suport online

m Teorie predata exculsiv la curs fara suport online
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6.5 Motive pentru care studentii aleg un anumit stil de predare

Motive pentru care studentii aleg un anumit stil
Suportul teoretic 1l de predare

pot parcurge pe cont Alt motiv Flexibilitate, pot

propriu 6% fnvata cand doresc
13%

11%

Este o combinatie
/_ reusita

18%

Prefer predatul direct
9%

Pot invata in ritmul _—

propriu
15% . .
? Pregatire de calitate
Cantitatea de 16%
informatie oferita
12%

B Flexibilitate, pot invata cand doresc Este o combinatie reusita
M Pregatire de calitate B Cantitatea de informatie oferita

Pot invata in ritmul propriu M Prefer predatul direct
m Suportul teoretic il pot parcurge singur m Alt motiv

Elevii prefera ca modalitate de predare combinatia de teorie si discutii libere la curs, cu suport online,
din urmatoarele motive:

- este o combinatie reusita- 18%

- pregatirea de calitate- 16%

- au posibilitatea de a invata in ritm propriu- 15%
- flexibilitate la studiu- 13%

- cantitatea sporita de informatie oferita- 12%
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6.6 Modalitatea de admitere la facultate preferata de elevi

Modalitatea de admitere preferata de
elevii chestionati

1%

m Concurs dosare

Examen scris
Necompletat

73%

73% dintre elevi prefera examenul scris, ca si modalitate de admitere, in timp ce doar 26% prefera
concursul de dosare.

7. PERCEPTII ASUPRA UNIVERSITATILOR, IN GENERAL, SI ASUPRA ULBS, iN
PARTICULAR

7.1 Factorii care influenteaza decizia de a urma cursurile unei facultati

Scor

Motive
Profesionalismul si pregatirea cadrelor 1.25
didactice

1.39
Calitatea invatamantului
Comunicarea dintre cadre didactice si 0.97
studenti

1.06
Resursele informatice disponibile

1.42
Aplicarea practica a cunostintelor teoretice
Laboratoare si centre dotate cu echipamente 1.18
noi
Marimea si gradul de modernizare al 0.67
campusului

1.54
Oportunitatile de angajare
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0.78
Serviciile de consiliere in cariera
0.98
Bursele
0.9
Oportunitatile de studiu in strainatate
1.01
Oportunitatile de practica in strainatate
0.84
Oportunitatile de munca in strainatate
1.06
Viata studenteasca
0.1
Altele

# Factorul care are cea mai mare influenta in luarea deciziei de a studia la o anumita facultate este
reprezentat de oportunitatile de angajare ale studentului. (Scor 1,54).

# Celelalte variabile care au o mare influenta in luarea deciziei de a urma cursurile unei facultati sunt:
profesionalismul si pregdtirea cadrelor didactice, calitatea invatamantului, aplicarea practicd a

cunostiintelor teoretice.

# Factorul care influenteaza cel mai putin elevii la alegerea unei anumite facultati este: marimea si
gradul de modernizare al campusului (Scor 0,67).

# Celelalte variabile care au o influenta scazuta in luarea deciziei de a urma cursurile unei anumite
facultati sunt: serviciile de consiliere in carierd, oportunitatile de muncad in strdindtate si alte
variabile, cum ar fii: libertatea de a urma o cariera sportiva.

Criteriul cel mai important in luarea deciziei
de a urma cursurile unei facultati:
oportunitatile de angajare

250
200
150
100
50
0
Importanta Importanta Importanta Important 21% Foarte Necompletat

foarte slaba slaba 3% medie 4,33% important 3%
0,33% 68,33%
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Criteriul cel mai putin important in luarea
deciziei de a urma cursurile unei facultati:
marimea si gradul de modernizare ale
campusului
120
100
80
60
40 —————
20 ————= T~
0
Importanta Importanta Importanta Important Foarte Necompletat
foarte slaba slaba 8,33% medie 26% 37,66% important 4,33%
2,33% 21,33%

7.2 Cele mai importante 3 aspecte pe care elevul le ia in considerare cand alege facultatea
pe care doreste sa o urmeze

Profesionalismul si pregatirea cadrelor

didactice 26% 8% 8%
Calitatea invatamantului 17% 15% 9%
Comunicarea dintre cadre didactice si

studenti 9% 10% 7%
Resursele informatice disponibile 2% 6% 3%
Aplicarea practica a cunostiintelor teoretice 14% 17% 12%
Laboratoare si centre dotate cu echipamente

noi 2% 7% 4%
Marimea si gradul de modernizare al

campusului 18% 3% 3%
Oportunitatile de angajare 0% 14% 16%
Serviciile de consiliere in cariera 0% 1% 2%
Bursele 2% 5% 7%
Oportunitatile de studiu in strainatate 3% 7% 6%
Oportunitatile de practica in strainatate 2% 3% 6%
Oportunitatile de munca in strainatate 2% 3% 8%
Viata studenteasca 2% 2% 11%
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Alte motive includ: urmarea unui vis, posibilitatea de a avea un loc de munca cu program flexibil,
construirea unei cariere de succes.

Cele mai importante 3 aspecte pe care elevul le ia
in considerare in alegerea unei facultati

=4@—Foarte important  =fll=Important Putin important

in alegerea unei facultati, cel mai important aspect pentru 26% dintre elevi este profesionalismul si
pregatirea cadrelor didactice. 18% dintre elevi considera ca marimea si gradul de modernizare al
campusului este un aspect foarte important, iar 17% cred ca un invatamant de calitate este, de
asemenea, foarte important. 14% dintre respondenti considera ca aplicarea practica a cunostiintelor
teoretice este foarte importanta.
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17% dintre elevi considera ca aplicarea practica a cunostiinselor dobandite este un aspect important in
alegerea unei facultati. Alte aspecte importante, in opinia viitorilor studenti, sunt: calitatea
fnvatamantului- 15%, oportunitatile de angajare- 14%, comunicarea dintre cadre didactice si studenti-
10%.

Printre aspectele putin importante in alegerea unei facultati, elevii au notat urmatoarele aspecte:
oportunitatile de angajare- 16%, aplicarea practica a cunostiintelor teoretice- 12%.

7.3 Motive importante in decizia unui elev de a urma cursurile unei universitati

Importanta motivelor care contribuie la decizia
de a urma cursuri universitare
1500
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Motive importante pentru a urma cursurile unei facultati

Motiv foarte important

Motiv important

Sa obtin un loc de munca foarte bun 68% 15%
Sa ma pregatesc pentru viitoarea mea cariera 68% 15%
Sa obtin o educatie corespunzatoare propriilor asteptari 41% 42%
Sa-mi sporesc cunostiintele in general 32% 46%
Dezvoltarea de noi abilitati/ competente 45% 39%
Pregatirea pentru viitoare specializari 48% 39%
Indeplinirea asteptarilor parintilor 10% 18%
Sa leg noi prietenii 21% 31%
Alte motive 3% 1%
Alte motive includ: urmarea unui vis, posibilitatea de a avea un loc de munca cu program flexibil,
construirea unei cariere de succes.
# Imaginea de ansamblu este pozitiva.
# Motivele cele mai importante pentru care un elev opteaza sa urmeze cursurile universitare sunt:
"obtinerea unui loc de munca foarte bun"” si pregatirea pentru viitoarea cariera”.
# Motivul care are cea mai mica influenta in luarea deciziei de a urma cursurile unei universitati este:
"indeplinirea asteptarilor parintilor”.
7.4 Motive importante in decizia unui elev de a urma cursurile unei facultati din cadrul
ULBS
Motive Importanta Necompletat | Scor
(-2) (-1) 0| (+1) | (+2) | Valoare | Procent
Doresc sa raman in orasul natal 78 43 59 56 53 11 3.66% | -0.123
Doresc sa studiez in alt oras 66 64 47 46 57 20 6.66% | -0.12
Multi dintre prietenii mei studiaza
la ULBS 96 63 67 40 14 20| 6.66% | -0.623
Membrii familiei studiaza in cadrul
ULBS 131 52 52 28 14 23 7.66% | -0.906
Parintii/familia m-au sfatuit sa
studiez la ULBS 113 57 65 35 11 19 6.33% | -0.753
Calitatea programelor academice 17 19 81 111 54 18 6.00% | 0.553
Buna reputatie a cadrelor didactice 18 32 69 104 62 15 5.00% | 0.533
Cursurile pe care le voi urma 13 11 38 121 104 13 4.33% | 0.973
Oportunitatile de studiu si practica
in strainatate 10 22 55 82| 116 15 5.00% | 0.906
Bursele oferite 11 21 64 88| 101 15 5.00% | 0.823
Posibilitatea de a locui in camin 93 52 64 33 37 21 7.00% | -0.436
Buna reputatie a universitatii 17 23 65 98 78 19 6.33% | 0.656
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Traditia universitatii 25 45 83 91 39 17 5.66% | 0.246
Taxele de scolarizare 41 37 82 64 55 21 7.00% | 0.183
Marimea orasului 7 5 10 6 2 270 | 90.00% | -0.03
Viata sociala 35 41 63 84 63 14 4.66% 0.33
Organizatiile studentesti existente 25 27 97 78 54 19 6.33% | 0.363
Altele 4 1 8 8 5 274 | 91.33% | -0.03
2.545
Scor
total 0.14

Scala: -2 = Importanta foarte slaba; -1= Importanta slaba; 0= Importanta medie; 1=Important; 2=Foarte

important.

Imaginea de ansamblu este pozitiva, dar este foarte scazuta. (0,14).

# n luarea deciziei de a studia la ULBS, elevii sunt influentati cel mai putin de faptul cd membrii
familiei studiaza in cadrul ULBS (aceasta variabila are scorul cel mai mic: -0,906).

# Celelalte variabile care influenteaza cel mai putin alegerea elevilor de a studia la ULBS, sunt: dorinta
de a ramane in orasul natal, dorinta de a studia in alt oras, multi dintre prietenii lor studiaza in cadrul
ULBS, parintii/familia i-a sfatuit sa studieze aici, posibilitatea de a locui in camin, taxele de

scolarizare.

# Tn luarea deciziei de a studia la ULBS, elevii sunt influentati cel mai mult de faptul ci vor studia

materiile dorite.

# Celelalte variabile care influenteaza cel mai mult alegerea lor de a studia la ULBS sunt: oportunitatile
de studiu si practica in strainatate, bursele oferite, reputatia universitatii, a cadrelor didactice,

calitatea programelor academice.
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Important

Importanta

portanta slaba

Importanta foarte
slaba

=

B Obtinerea unui loc de munca foarte bun

m Indeplinirea asteptarilor parintilor

oarte
important

B Pregatirea pentru viitoarea cariera
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Motivele care influenteaza decizia elevilor de a
studia in viitor la ULBS

1 Altele

m Organizatiile studentesti existente
m Viata sociala

m Marimea orasului

m Taxele de scolarizare

m Traditia universitatii

m Buna reputatie a universitatii

m Posibilitatea de a locui in camin
Bursele oferite

] Opgrtunité’;ile de studiu si practica in
strainatate

m Cursurile pe care le voi urma

m Buna reputatie a cadrelor didactice

m Calitatea programelor academice

® Parintii/familia m-au sfatuit sa
studiez la ULBS

Membrii familiei studiaza in cadrul
ULBS

® Multi dintre prietenii mei studiaza la
ULBS

m Doresc sa studiez in alt oras

m Doresc sa raman in orasul natal
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Importanta cursurilor studiate, ca factor
deCIZlona]LqRﬁQ]Earu elevi

foarte slaba

4.33% Importanta
Necompletat ’ slab3 3,66%
Foarte 4,33% Importanta
important medie 12,66%
34,66%
Important
40,33%
m Importanta foarte slaba 4,33% ® Importanta slaba 3,66%
m Importanta medie 12,66% ® Important 40,33%

Importanta factorului: membrii familiei
studiaza in cadrul ULBS
Foarte Necompletat
important 7,66% Im .
s ) portanta
4,66% foarte slaba
Important 43,66%
9,33%
Importanta
medie 17,33%
Importanta
slaba 17,33%
® Importanta foarte slaba 43,66% ® Importanta slaba 17,33%
& Importanta medie 17,33% H Important 9,33%
i Foarte important 4,66% i Necompletat 7,66%
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7.5 Dezvoltare personala si profesionala

Motive Importanta Necompletat Scor
(-

(-2) |1 0 | (+1) | (+2) | Valoare | Procent
Abilitati de comunicare in scris 8| 18|67 | 122 | 69 16 5.33% | 0.75
Abilitati de comunicare orale 3] 8|20| 101 | 154 14 4.66% | 1.31
Studiu eficient 1 5/139| 132 | 108 15 5.00% | 1.13
Gandire logica, analitica 4| 6|27 | 104 | 141 18 6.00% | 1.24
Lucru independent 71 10|50 102 | 120 11 3.66% | 1.06
Lucru in echipa 6| 20|40 | 110 | 113 11 3.66% | 1.01
Abilitati matematice 44 | 58 | 81 55 42 20 6.66% | 0.02
Abilitati lingvistice 6| 12 |50 97 | 120 15 5.00% | 1.04
Utilizarea eficienta a resurselor
puse la dispozitie de biblioteca
ULBS 6| 19|74 | 105 78 18 6.00% | 0.76
Abilitati de planificare si realizare
a proiectelor 41 6|52| 119 | 100 19 6.33% | 1.01
Identificarea si rezolvarea
diferitelor probleme 2| 18 |50 | 129 82 19 6.33% | 0.9
Abilitati de management al
timpului personal 4119 |55| 117 89 16 5.33% | 0.89
Tenacitate in rezolvarea cerintelor
dificile 3115|55| 106 | 105 16 5.33% | 0.98
Abilitati de lider 5(11]55| 101 | 111 17 5.66% 1
Dezvoltare etica si morala 21 15|57| 114 | 95 17 5.66% | 0.95
Abilitati informatice 10| 14| 55| 106 97 18 6.00% | 0.88
Pregatire pentru viitoarea cariera 0| 8|26 62 | 187 17 5.66% | 1.42
Dezvoltarea creativitatii 3| 6|44 96 | 134 17 5.66% | 1.17
Dezvoltarea de abilitati sociale 4115142 | 104 | 117 18 6.00% | 1.05
Acomodare cu fenomenul
globalizarii 14| 15|98 | 101 50 22 7.33% | 0.52
Dezvoltare spirituala 13| 32|75 ] 102 62 16 5.33% | 0.56
increderea in propria persoana 4 5116 58 | 199 18 6.00% | 1.47

Scala: -2 = Importanta foarte slaba; -1= Importanta slaba; 0= Importanta medie; 1=Important; 2=Foarte
important.

# Abilitatile pe care studentii le considera cele mai importante si doresc sa le obtina in urma studiilor
universitare sunt: increderea in propria persoand (Scor 1,47) si competenta pentru viitoarea
cariera (Scor 1,42).
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# Abilitatile pe care studentii le considera cele mai putin importante sunt: abilitatile matematice
(Scor -0,02) si acomodarea cu fenomenul globalizarii (Scor 0,52).

Increderea in propria persoana-abilitatea cea mai
de dorit a fi dobandita pe durata cursurilor
universitare

250
200
150
100

50

0
Importanta Importanta Importanta Important Foarte Necompletat 3%
foarte slaba slaba 1,66% medie 5,33% 19,33% important

1,33% 66,33%
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Valoare

Competenta pentru viitoarea cariera-
abilitatea cea mai de dorit de a 0 acumula pe
durata cursurilor universitare

200
180
160
140
120
100
80
60
40
20
0

Importanta Importanta Importan Important Foarte Necompletat
foarte slaba  slaba 2,66% medie 8,66% 20,66% important 5,66%
0% 62,33%
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Valoare

Abilitatile matematice-cel mai putin dorite de a fi
acumulate pe durata studiilor universitare

90
80
70
60
50
40
30
20
10

0

Importanta Importanta Importanta Important Foarte Necompletat
foarte slaba slaba 19,33%  medie 27% 18,33% important 6,66%
14,66% 14%

Importanta
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